GAZETA .
OLSZTYNSKA

REGULAMIN

PRZYJMOWANIA
REKLAM I OGLOSZEN

DO WSZYSTKICH GAZET PLATNYCH, TYGODNIKOW | DODATKOW

ORAZ KAMPANII | KREACJI INTERNETOWYCH

PUBLIKOWANYCH PRZEZ GRUPA WM SP. Z 0.0. - ZWANA DALEJ GRUPA;
OBOWIAZUJACY OD CZERWCA 2022 R. DO ODWOLANIA

I. Definicje :

Grupa / Wydawca - GRUPA WM Sp. z 0.0. w Olsztynie (10-364), ul. Tracka 5, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego
Rejestru Sagdowego pod numerem 0000009446, kapitat zaktadowy 840.000 zt, REGON: 470532106, NIP: 729-19-81-028;

Zleceniodawca / Zlecajacy — osoba fizyczna, dziatajgca w ramach prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, osoba prawna lub
jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej zlecajgca Wydawcy publikacje Reklamy. Zleceniodawcg jest réwniez
agencja lub inny posrednik reklamowy dziatajacy w imieniu wtasnym i na rzecz swoich klientéw, jezeli jest osobg fizyczng dzia-
tajacg w ramach prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, osobg prawng lub jednostka organizacyjng nieposiadajgcg osohowosci
prawnej;

biuro handlowe/ biuro ogtoszen- zespdt pracownikéw i wspétpracownikéw Wydawcy, zajmujgcych sie obstugg Zleceniodawcy;

biuro techniczne- zesp6t grafikéw, opracowujgcych graficznie reklamy i ogtoszenia;

cennik- zestawienie cen ustug, ktére wykonuje Wydawca, z uwzglednieniem doptat, rabatéw, ograniczen; cenniki na ustugi sg
dostepne w biurze handlowym lub na stronach internetowych portali nalezgcych do Wydawcy;

harmonogram - terminy blokowania poszczegdlnych wydan, poza ktérymi nie ma mozliwosci zrealizowania zlecenia. Informacje
0 harmonogramach realizacji zlecen sg dostepne w biurze handlowym;

materiaty reklamowe - wszelkie elementy, ktére maja by¢ zawarte w layoucie reklamy jak np pliki elektroniczne, zdjecia, rysun-
ki, zgodne z wymaganiami technicznymi;

modulatora - siatka z wymiarami poszczegdélnych formatéw reklam, ktére moga by¢ zamieszczone na stronach gazet; odpowied-
nie modulatury sg dostepne w biurze handlowym lub na stronach internetowych portali nalezgcych do Wydawcy;

wymagania techniczne- szereg zatozen technicznych niezhednych do prawidtowego przygotowania reklamy; wymagania tech-
niczne sg dostepne w biurze handlowym lub na stronach internetowych portali nalezgcych do Wydawcy;
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utoryzacja - prawo Zleceniodawcy do dokonania weryfikacji wygladu i tresci reklamy przed terminem jej publikacji;

reklama gotowa - reklama przygotowana w catosci przez Zleceniodawce, zgodnie z wymaganiami technicznymi i modulatura,
dostarczona w formie elektronicznej lub za posrednictwem urzgdzen umozliwiajgcych porozumiewanie sie na odlegtosé;

reklama modutowa - reklama graficzna zamieszczona na jednym z dostepnych formatdw, okreslonych w zatgczniku modula-
tora;

kondolencje- ogtoszenie publikowane w gazetach i na portalu ,pozegnania.net”, stanowigce wyrazy wspoétczucia dla osob, ktére
utracity bliskich, jak réwniez podziekowania za udziat w pogrzebie;

nekrolog- ogtoszenie publikowane w gazetach i na portalu ,pozegnania.net”, zawierajgce w tresci date $mierci i pogrzebu osoby
zmartej;

ogtoszenie drobne - ogtoszenie drukowane w tytutach ptatnych, tygodnikach lub dodatkach liczone za stowo, wg aktualnego
cennika;

strona redakcyjna- strona w gazetach i dodatkach zawierajgca gtéwnie materiaty zdjeciowe i artykuty redakcyjne, czytelnicze;
informacji na temat dostepnos¢ powierzchni na stronach redakcyjnych udziela biuro handlowe;

strona ogtoszeniowa - strona w gazetach i dodatkach, zawierajgca wytgcznie reklamy lub ogtoszenia drobne;

zlecenie - formularz zamdwienia ustugi okreslajgcy dane Zleceniodawcy, daty emisji i publikacji, kalkulacje, cene i forme ptat-
nosci, dostepny w biurze handlowym;

inserty - niezalezna forma reklamy, np ulotka, wktadka, ptyta, ksigzeczkaiinne, ktére moga byc dotgczane do wyhranych tytutéw
prasowych wydawanych przez Grupe, ptatna za sztuke wg aktualnie obowigzujgcego cennika;

Il. Zasady Ogdlne
1. Zlecanie publikacji ogtoszen i reklam we wszystkich gazetach ptatnych, tygodnikach i dodatkach wydawanych przez Wydawce

oraz kampanii i publikacji internetowych jest dokonywane w oparciu o niniejszy regulamin.
2. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tresé zamieszczanych ogtoszen i reklam.

3. Wykonujac ustugi Wydawca stosuje i kieruje sie aktualnie obowigzujgcymi przepisami ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo
prasowe (Dz.U. 21984 r., nr 5, poz. 24 z pdzn. zm.) Forma i tres¢ zlecanych ogtoszen i reklam musi by¢ zgodna z powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa.

4. Niedotrzymanie przez Zleceniodawce warunkdw niniejszego regulaminu moze skutkowac odmowa publikacji reklami ogtoszen
oraz zwolni¢ Wydawce z odpowiedzialnosci z tytutu btednie wydrukowanych, wyemitowanych reklam i ogtoszen.

5. Do cen okreslonych w cenniku doliczony zostanie nalezny podatek od towaréw i ustug (VAT) w wysokosci wynikajgcej z obowia-
zujgcych przepisow prawa podatkowego.

lll. Ogtoszenia Drobne
1. W ogtoszeniach drobnych tylko pierwsze stowo jest ztozone wersalikami (duzymi literami). Inne formy wyréznienia sg ptatne
i zawierajg sie w aktualnie obowigzujgcym cenniku.

2. Liczba stéw w ogtoszeniu jest ograniczona do 35. Za stowo uwaza sie wyraz lub jego skroét, litere lub liczbe stanowigca pojecie
samo w sobie, grupe liczb lub liter stanowigcych jedno pojecie.

3. Ogtoszenia drobne przyjmowane sg wytgcznie do rubryk wedtug klasyfikacji podanej na formularzach ogtoszeniowych, dostep-
nych w biurach ogtoszen lub w biurze handlowym.

4. Zamoéwienie bedzie uznawane za przyjete do realizacji po uzyskaniu od Zleceniodawcy akceptacji zgodnosci tresci zlecanego
ogtoszenia drobnego, przestanej w formie pisemnej, elektronicznej lub za posrednictwem urzadzen umozliwiajgcych porozu-
miewanie sie na odlegtos¢. Akceptacja Zleceniodawcy zwalnia Wydawce z realizowania ewentualnych reklamacji dotyczacych
tresci wyemitowanych ogtoszen.
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V. Reklamy Modutowe
1. Reklama modutowa moze zajmowac wytgcznie powierzchnie odpowiadajacg jednemu z formatéw wymienionych w modulatorze.

2. Powierzchnia reklamy na stronach redakcyjnych podlega ograniczeniom okreslonym w aktualnie obowigzujgcym cenniku.

3. Zlecajacy reklame modutowg moze wskazaé miejsce lub strone, na ktérej chce by zamiescicé jego reklame, o ile nie wystepuja
ograniczenia wynikajace z kompozycji gazety lub wczesniejszej sprzedazy danego miejsca. Za wskazanie miejsca lub strony
pobiera sie doptate zawartg w aktualnie obowigzujgcym cenniku.

4. Zlecajgcy jest zobowigzany dostarczyé tresé i ewentualne elementy graficzne do zlecenia reklamy modutowej, zapisane w for-
mie zgodnej z wymaganiami technicznymi.

V. Kondolencje, Podziekowania i Nekrologi

1. Kondolencje oraz podziekowania za udziat w pogrzebie przyjmowane sg po okazaniu dowodu osobistego osohy nadajgcej ogto-
szenie. Termin ukazania sie kondolencji wyznaczony jest na 7 dni roboczych od daty zlecenia, bez koniecznos$ci okreslania kon-
kretnej daty emisji (data wyszczegdlniona na fakturze nie musi sie pokrywac z faktyczng datg emisji).

2. Nekrologi przyjmowane od 0séh fizycznych, zlecone mogg by¢ po okazaniu aktu zgonu osoby, ktérej nekrolog dotyczy, ewentu-
alnie po okazaniu dowodu osohistego Zlecajgcego. Nekrologi przyjmowane od instytucji zlecone mogg by¢ wytgcznie na pod-
stawie pisemnego zlecenia. Termin publikacji nekrologu musi by¢ zgodny z datg pogrzebu, ewentualnie na dzien przed datg
pogrzebu.

3. Zlecenie kondolencji, podziekowan za udziat w pogrzehie i nekrologu do gazet jest réwnoznaczne ze zgodg na zamieszczenie
tych tresci w serwisie internetowym pod adresem; www.pozegnania.net.

1. Cena za jedng sztuke insertu ulotki lub innych materiatéw reklamowych, okreslona jest w aktualnie obowigzujacym cenniku,
badz odrebnych ofertach reklamowych.

2.Zlecenie nainserty i ustugi dodatkowe musi spetniaé te same warunki, co zlecenia na druk reklamy modutowej lub internetowe;.
3. W przypadku rezygnacji ze zlecenia w trakcie jego realizacji Zlecajgcy zwraéci réwnowartos¢ udzielonych rabatéw.

4. Zlecajacy jest zobowigzany zapewni¢ odpowiednie opakowanie paczek, ich opis i 0znaczenie oraz bezpieczny transport na wska-
zany adres.

VII. Reklamy Gotowe
1. Materiaty reklamowe powinny spetnia¢ warunki zawarte w wymaganiach technicznych. Biuro techniczne Wydawcy ma prawo
odmowié przyjecia do realizacji materiatu reklamowego niezgodnego z wymaganiami technicznymi.

2. Reklamy gotowe przygotowane w catosci przez Zlecajgcego nie podlegajg autoryzacji.

3. Jesli reklamy gotowe nie spetniajg warunkdw okreslonych w wymaganiach technicznych, zta jako$¢ ich druku nie podlega re-
klamaciji.

4. Grupa nie bedzie dokonywac zadnych zmian w tresci czy wygladzie reklam modutowych dostarczonych jako gotowe.
Viil. Wymagania Techniczne

1. Wszystkie materiaty, znaki graficzne, zdjecia i inne zatgczniki przeznaczone do produkcji reklam, powinny spetnia¢ warunki za-
warte w wymaganiach technicznych.

2. Wydaweca nie ponosi odpowiedzialnos$ci za ztg jako$¢ wyemitowanych reklam i ogtoszen gdy dostarczone materiaty nie spetniaja
tych wymagan.

3. Reklamy i ogtoszenia wykonane przez biuro techniczne oraz dostarczane w formie gotowej bedg przechowywane w archiwum
biura technicznego przez miesigc od daty publikacji. Po tym terminie bedg usuwane.

4. Wydawcy przystugujg prawa autorskie, osobiste i majgtkowe do reklam opracowanych w hiurze technicznym, wykorzystanie ich
przez Zlecajacego wymaga pisemnej zgody Grupy i moze by¢ odptatne.
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IX. Zlecenia i inne regulacje dotyczace prawidtowej realizacji zamdwienia
1. Publikacja reklam i ogtoszen nastepuje na podstawie prawidtowo wypetnionego i podpisanego zlecenia.

2. Zlecenie powinno zawierac:

a.nazwe Zlecajgcego/Ptatnika zgodng z wpisem w odpowiednim rejestrze, a w przypadku osoby fizycznej - imie i nazwisko,

h. adres Zlecajgcego/Ptatnika, z podaniem adresu do korespondenciji, o ile jest inny od adresu gtéwnego,

c. w przypadku podmiotéw gospodarczych NIP

d. date ztozenia zlecenia,

e. przedmiot zamowienia (okreslenie rodzaju reklamy/ogtoszenia, innego rodzaju ustugi)

f. miejsce publikacji reklamy lub ogtoszenia, jak np tytuty prasowe lub tytuty dodatkdw, w ktérych zamdéwiona reklama ma
sie ukazac, nazwy serwisow internetowych, itp

g. okreslenie formatu/wielkosci reklamy w przypadku ogtoszenia drobnego - podanie tresci i rubryki,

h. wskazanie umiejscowienia reklamy na stronie gazety,

i. doktadne daty druku reklam,

j- uzgodniong cene i udzielone rabaty/ doptaty lub sformutowanie, ze cena jest zgodna z cennikiem obowigzujgcym w dniu
podpisania zlecenia,
k. okreslenie formy zaptaty za ustuge,

L. podpis Zlecajgcego, poswiadczajgcy zgode na warunki zawarte w formularzu zlecenia lub potwierdzenie zlecenia za po-
Srednictwem urzgdzen umozliwiajgcych porozumiewanie sie na odlegtosc.

3. Terminy dostarczenia zlecen wraz z materiatami reklamowymi kazdorazowo powinny byé ustalane pomiedzy Zlecajgcym, a hiu-
rem handlowym. Powazne odstepstwa od termindw stanowig podstawe do odmowy przyjecia zlecenia do realizacji.

4. W przypadku zlecania reklam na strony redakcyjne terminy powinny by¢ kazdorazowo ustalane z biurem handlowym, z uwzgled-
nieniem dostepnosci zgdanej powierzchni i miejsca.

5. Wycofanie zlecenia oznacza potracenie lub obowigzek zaptaty na zadanie Wydawcy ceny okreslonej w aktualnym cenniku, tj.
20% wartosci niezrealizowanej ustugi - na 4 dni przed emisjg, 50% wartosci niezrealizowanej ustugi na 3 dni przed emisjg, 80%
wartos$ci niezrealizowanej ustugi na 2 dni przed emisjg, 100% wartosci ustugi na krocej, niz 24 godziny przed emisja.

7. Wycofanie zlecenia musi by¢ ztozone w formie pisemnej na stosownym druku_dostepnym w biurze handlowym lub drogg ma-
ilowg na adres reklama@gazetaolsztynska.pl, ewentualnie bezposrednio na adres pracownika lub wspdtpracownika Wydawcy
zajmujgcego sie zleceniem.

8. W przypadku rezygnaciji ze zlecenia w trakcie jego realizacji Zlecajgcy zwrdci réwnowarto$é udzielonych rabatéw.

9. Zlecajagcy ma mozliwos¢ dokonania autoryzacji zamoéwionej reklamy lub ogtoszenia, przy czym termin publikacji materiatéw
autoryzowanych wydtuza sie, co najmniej o dwa dni robocze. Zleceniodawca dokonuje autoryzacji w formie pisemnej, elektro-
nicznej lub za posrednictwem urzadzen umozliwiajgcych porozumiewanie sie na odlegtosé. Dokonanie przez Zlecajgcego auto-
ryzacji zwalnia Wydawce z ewentualnych roszczen reklamacyjnych.

10. Wszelkie zmiany w tresci ogtoszenia lub reklamy, ewentualnie zmiana gotowego materiatu reklamowego moze by¢ dokonana
wytgcznie po wezesniejszym ustaleniu z biurem handlowym i przestaniu w sposéb umozliwiajgcy doktadne okreslenie tresci,
ktére powinny zosta¢ zmienione (ewentualnie przestaniu nowego wzoru reklamy).

X. Ptatnosci

1. Zlecajgcy na zadanie Wydawcy ma obowigzek przedtozy¢ dokumenty poswiadczajgce rejestracje prowadzonej dziatalnosci, hadz

osoby prawnej we wtasciwym rejestrze.

2. Naleznosci za zlecone ustugi reklamowe oblicza sie wedtug aktualnie obowigzujgcego cennika. W przypadku zmiany cennika
obowigzujg ceny ustalone miedzy Wydawca, a Zlecajgcym okreslone w zleceniu.

3. Ptatnosé za publikacje reklamy / ogtoszenia powinna hyé dokonana z géry przed emisjg. Wykonanie zlecenia moze by¢ uzalez-
nione od potwierdzenia dokonania wptaty.

4. Zlecajacy po uptywie 3 miesiecy wspotpracy i przeprowadzeniu, w tym okresie, nie mniej niz 3 transakcje moze uzyskac status
Klienta kredytowanego, co 0znacza, ze moze dokonywac ptatnosci po wykonanej ustudze.

5. Minimalna warto$¢ faktury ptatnej przelewem wynosi 200 zt netto (w przypadku zamawianych ogtoszen drobnych 50 zt netto).
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6. Termin ptatnosci faktur ptatnych przelewem wynosi 7 dni od daty wystawienia faktury. W przypadku opdznienia w zaptacie
zostang naliczone odsetki ustawowe za op6znienie lub za opdznienie w transakcjach handlowych.

7. Za date zaptaty uznaje sie date wptywu srodkdw na rachunek bankowy Wydawcy.

XL. Reklamacje
1. Reklamacje dotyczace wad w druku reklamy/ogtoszenia, nalezy sktadaé w ciggu 14 dni od daty publikacji.

2. Reklamacja musi zostac ztozona na pisSmie z doktadnym opisem przyczyny reklamacji oraz zadania Zlecajgcego.
3. Wydawca ustosunkuje sie do tresci reklamacji w ciggu 14 dni od daty jej otrzymania.

4, Niedotrzymanie warunkdw zgtoszenia reklamaciji zawartych w pkt 1i 2 przez podmioty prowadzgce dziatalnos¢ gospodarczg
powoduje utrate roszczen z tytutu rekojmi.

5. W przypadku, gdy reklama lub ogtoszenie nie ukazato sie w terminie zgodnym ze zleceniem, Wydawca moze opublikowac je
w innym ustalonym ze Zleceniodawcg terminie.

6. W przypadku istotnego btedu w reklamie / ogtoszeniu, znacznie wypaczajagcym jego tresé, Wydawca powtdrzy nieodptatnie
emisje reklamy w uzgodnionym terminie.

7. Ztozenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy z hiezgcego regulowania naleznosci wobec Wydawecy.

XIl. Wytaczenia i ograniczenia w przyjmowaniu reklam i ogtoszen
1. Wydawca moze odmowié przyjecia zlecenia na emisje ogtoszenia / reklamy, w przypadku gdy :
a) jejtresé jest niezgodna z obowigzujgcym prawem, a ponadto moze naruszac¢ godnosc innego cztowieka, uczucia religijne,
przekonania polityczne, jest zwodnicza, oszukancza, nieprawdziwa, itp.;
b) jest sprzeczna z linig programowg wydawanych przez Wydawce gazet, tygodnikdw i dodatkéw oraz prowadzonych serwi-
sow informacyjnych i social mediow;
c) zawiera tresci reklamujgce dziatalno$¢ podmiotdw konkurencyjnych w stosunku do Wydawcy i spétek z nim zwigzanych;
d) jest zredagowana i przygotowana niezgodnie z zasadami zawartymi w wymaganiach technicznych;
e) pochodzi od Zleceniodawcy, ktéry zalega z ptatnosciami na rzecz Wydawcy i spotek z nim powigzanych;

2. W szczegélnych przypadkach gdy tres¢ ogtoszenia/reklamy budzi watpliwosci, a nie podlega wykluczeniom zawartym wyzej
Wydawca ma prawo zazadac¢ potwierdzenia tozsamosci osoby zlecajgcej lub okazania zezwolenia na prowadzenie okreslonej
dziatalnosci gospodarczej.

XIIl. Postanowienia Koricowe
1. Ztozenie zamowienia na druk reklam w gazetach ptatnych, tygodnikach lub dodatkach wydawanych przez Wydawce, badz
na emisje reklam w mediach internetowych oznacza akceptacje warunkéw zawartych w niniejszym regulaminie.

2. Postanowienia niniejszego regulaminu nie wytgczajg mozliwosci zwarcia przez strony umowy na odmiennych zasadach.

3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie zastosowanie majg przepisy obowigzujgcego prawa, a zwtaszcza Ko-
deksu cywilnego, ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, ustawy prawo prasowe i ustawy o swiadczeniu ustug drogg
elektroniczna.

4, Wydawca zastrzega sobie prawo wprowadzania zmian regulaminu. Do umowy stosuje sie wersje regulaminu obowigzujgcg
w dacie je zawarcia.

XIV. Ochrona Danych Osobowych

Wypetniajac obowigzek informacyjny, o ktérym mowa w art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobod-
nego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych), Dz. Urz. UE L 119/1
zdn.04.05.2016 r. (dalej ,RODQ") Wydawca informuje, iz:

1. Administratorem danych osobowych Zleceniodawcéw jest Grupa WM Sp. z 0.0. z siedzibg w Olsztynie, ul. Tracka 5, 10-364 Olsz-
tyn, NIP: 7291981028, e-mail: rodo@gazetaolsztynska.pl lub reklama@gazetaolsztynska.pl.
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2.’Administrator bedzie przetwarzat nastepujgce dane osobowe :
a.imie i nazwisko
b. adres zamieszkania
c. adres korespondencyjny
d. adres prowadzonej dziatalnosci gospodarczej;
e. NIP, PESEL
f. nr telefonu, faksu, adres e-mail, adres strony www

3. Dane osobowe sg przetwarzane w celach i w oparciu o podstawy prawne jak nizej:

a. przetwarzanie jest niezbedne w celu wykonania umowy w zakresie ustug, opisanych szerzej w regulaminie - art. 6 ust. 1lit.
b RODG;

b. przetwarzanie w celu dochodzenia roszczen Wydawcy (uzasadniony interes prawny Administratora) - art. 6 ust. 1lit. f RODO;

c. przetwarzanie w celu rozpatrywania reklamacji dotyczacych ustug, szerzej opisanych w regulaminie (cigzacy na Admini-
stratorze obowigzek prawny) - art. 6 ust. 1lit. b i ¢ RODO;

d. przetwarzanie w celach marketingowych za $wiadomg i jednoznaczng zgodq Zlecajgcego - art. 6 ust. L lit. a RODO;

e. przetwarzanie w celach ksiegowych oraz podatkowych - art. 6 ust. 1 lit c RODO;

4. Dane osobowe moga by¢ ujawniane nastepujgcym kategoriom odbiorcéw:
a. pracownikom zatrudnionym przez Administratora (w tym osobom swiadczacym ustugi na podstawie uméw cywilno-prawnych),
b. prawnikom wspoétpracujgcym z Administratorem,
c. firmom ksiegowo-kadrowym wspétpracujgcym z Administratorem oraz firmom kurierskim i pocztowym,
d. firmom prowadzgcym badania marketingowe, ewaluacyjne oraz audytorskie.
e. dostawcom ustug portali spotecznosciowych, pakietdw biurowych w tym ustug mailingowych, hostingowych oraz syste-
mow informatycznych obstugujgcych ustugi na stronie oraz operatorom ptatnosci,
f. dostawcom ustug wspierajgcych dziatalnos¢ Administratora.

5. Podane dane osobowe bedg przechowywane w okresie dziatan podjetych na zgdanie Zleceniodawcy przed zawarciem umowy
o $wiadczenie ustug opisanych w Regulaminie, a nastepnie, jezeli dojdzie do zawarcia umowy, podczas jej wykonywania oraz
do czasu zakonczenia i rozliczenia umowy, w tym w okresie rozpatrywania reklamacji oraz przez okres przedawnienia ewentu-
alnych roszczen, w tym podatkowych.

6. W kazdym czasie Zlecajgcy ma prawo dostepu do swoich danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia prze-
twarzania, a takze prawo do przenoszenia danych osobowych.

7.W kazdym czasie Zlecajgcy ma prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych.

8. W kazdym czasie Zlecajgcy ma prawo do cofniecia zgody na przetwarzanie danych osobowych, jednakze nie wptywa to na zgod-
no$¢ z prawem przetwarzania, ktére dokonano przed cofnieciem zgody.

9. Uprawnienia z pkt. 5-7 mogg hy¢ realizowane korespondencyjnie oraz za pomocg Srodkéw komunikacji elektronicznej
(e-mail: rodo@gazetaolsztynska.pl lub reklama@gazetaolsztynska.pl.).

10. Jezeli przetwarzanie danych osobowych przez Administratora narusza przepisy prawa, Zlecajgcy uprawniony jest do wniesie-
nia skargi do organu nadzorczego Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, adres: ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa.

11. Dane osohowe nie bedg przekazywane do panstw trzecich, czyli poza obszar Unii Europejskiej, Islandii, Lichtensteinu oraz Nor-
wegii.

12. Podane dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany w tym celu, iz miatyby podlegac decyzji opartej
na takim przetwarzaniu, w tym profilowaniu oraz wywotujgcej u Zlecajgcego skutki prawne lub w podobny sposdb istotnie
na Zlecajgcego wptywajgcej.
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