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R E K L A M A

Wtym roku Opel obcho-
dzi szczególnie wyjąt-

kowe urodziny. 150 lat
temu, w roku 1862, Adam
Opel założył firmę w mie-
ście Rüsselsheim, w Kraju
Związkowym Hesji, która
w przyszłości miała stać
się jednym z największych
producentów samochodów
w Europie. Specjalnie na
tę okazję na rynek zostało
wprowadzonych kilka uro-
dzinowych edycji modeli

Opla, wzbogaconych o wy-
sokiej jakości elementy
wyposażenia. Opel przygo-
tował kolekcję urodzino-
wych modeli, składającą
się z Corsy, Merivy i Astry,
pod nazwą „Opel Edition
150”. Specjalne edycje sa-
mochodów cechują się at-
rakcyjną stylistyką i dodat-
kowym wyposażeniem
podnoszącym komfort za
przystępna cenę. Klienci,
którzy chcą, aby ich samo-

chody były jeszcze bar-
dziej wyjątkowe, mogą
skorzystać z jubileuszo-
wego pakietu wyposażenia
„Opel Edition 150”. Dla
klientów w Polsce jubileu-
szowe edycje Corsy i Me-
rivy są wyposażone w 16-
calowe aluminiowe felgi,
wyjątkową tapicerkę i spe-
cjalne nakładki na progi.
Corsa została dodatkowo
wyposażona w poduszki
boczne. Meriva natomiast
z okazji jubileuszu otrzy-
mała przedni podłokietnik
instalowany w szyny Flex
Rail oraz przyciemniane
szyby tylne-boczne i tylną.
Astra „Opel Edition 150”
została wyposażona na
urodziny marki w 17-ca-
lowe strukturalne felgi
oraz tak jak w przypadku
Corsy i Merivy w wyjąt-
kową tapicerkę i specjalne
nakładki na progi. Oferta
ważna jest od dziś do
końca roku modelowego,
co w praktyce oznacza, że
do końca 2012 roku będzie
można kupić Corsę, Me-
rivę i Astrę z wyposaże-
niem specjalnej edycji. 
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Życie w mieście staje
się coraz większym

wyzwaniem — korki,
przebudowy, brak parkin-
gów i ciągły pośpiech.
Aby temu sprostać potrze-
bujesz nowoczesnego na-
rzędzia, które pozwoli na
szybkie przemieszczanie
się po mieście, będąc jed-
nocześnie bardzo rozwi-
niętym technologicznie
środkiem komunikacji.
Teraz Skoda proponuje
rozwiązanie idealne odpo-
wiadające tym potrzebom

— Skodę Citigo. Samo-
chód, który idzie z du-
chem czasu, nowoczesne
zaawansowane technolo-
gicznie auto, które w mie-
ście sprawdza się wręcz
idealnie. Ma mnóstwo roz-
wiązań technicznych (na-
wigacja, czujniki parko-
wania, funkcja
awaryjnego hamowania,
czy zautomatyzowana
skrzynia biegów), które
sprawiają, że jego użytko-
wanie jest jeszcze bar-
dziej przyjemnie i bez-

piecznie. W naszej kampa-
nii w ironiczny sposób po-
kazujemy, jak cechy Citigo
wpływają na jego co-
dzienne użytkowanie. Ko-
munikacja nowego mo-
delu została tak
przygotowana, aby w jak
najlepszy sposób odpowia-
dać na potrzeby różnych
grup celowych. Do kobiet
komunikowane są przede
wszystkim cechy samo-
chodu, które ułatwiają po-
ruszanie się po mieście
oraz bezpieczeństwo: za-
utomatyzowana skrzynia
biegów, przenośnia nawi-
gacyjna, czujniki parko-
wania, 5 gwiazdek w tes-
tach NCAP. Do osób
starszych komunikowane
są cechy związane z do-
stępnością i niskim kosz-
tem utrzymania: niska
rata kredytu, niska cena
zakupu, niskie spalanie,
promocyjne ubezpiecze-
nie, instalacja LPG. Do
różnych grup dobrane
zostały również media
(np. radio do osób star-
szych, prasa kobieca do
kobiet).
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Idea nowej kampanii SkodyJubileuszowe modele Opla
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