REGULAMIN

Przyjmowania reklam i ogloszen do wszystkich gazet platnych, tygodnikéow platnych
i bezplatnych i dodatkow wydawanych przez Edytor Sp. z 0.0.— zwang dalej Edytorem;
obowiazuje od listopada 2009 r. do odwolania.

Aktualizacja 20 maja 2014.

l. Stownik poje¢ wystepujacych w regulaminie:

mautoryzacja” — prawo Zlecajacego do dokonania weryfikacji wygladu i tresci reklamy
przed terminem jej publikacji w gazetach, w czasie okreslonym w harmonogramach.
»biuro handlowe”/ ,biuro ogloszen” — zesp6t handlowcow zajmujacych sie obstuga
klientow Edytora.

»biuro techniczne” — zespot grafikow, opracowujacych reklamy i ogtoszenia.

»cennik” — spis cen usthug, ktorych dokonuje Edytor, z uwzglednieniem doptat, rabatow,
ograniczen. Cenniki na ushugi sa dostepne u handlowcow w biurze handlowym lub na
stronach internetowych portali nalezacych do Edytora.

»Edytor” — spotka z o.0.,, 10-364 Olsztyn, ul. Tracka 5, wpisana do Rejestru
Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego przez Sad Rejonowy w Olsztynie VIII
Wydzial Gospodarczy KRS pod numerem 0000009446, kapital zakladowy 8.301.000
ztotych w catosci optacony, REGON: 470532106, NIP: 729-19-81-028.
»harmonogram” — kalendarz blokowania poszczeg6lnych wydan, poza ktérym nie ma
mozliwo$ci zrealizowania zlecenia. Odpowiednie harmonogramy s3 dostgpne u
handlowcow w biurze handlowym lub na stronach internetowych portali nalezacych do
Edytora.

»inserty” — niezalezna forma reklamy, np. ulotka, wktadka, ptyta, ksigzeczka i inne, ktore
moga by¢ dolgczane do wybranych tytutdéw prasowych wydawanych przez Edytor, ptatna
za sztuke wg aktualnie obowigzujacego cennika.

»kondolencja” — ogloszenie publikowane w gazetach i na portalu www.pozegnania.net,
stanowigce wyrazy wspélczucia dla oséb, ktore utracity bliskich, jak rowniez
podzigkowania za udziat w pogrzebie.

,materialy reklamowe” — wszelkie elementy, ktore maja by¢ zawarte we wzorze
reklamy  jak np. pliki elektroniczne, zdjecia, rysunki, zgodne z wymaganiami
technicznymi.

»modulatura” — siatka z wymiarami poszczegolnych formatow reklam, ktore moga by¢
zamieszczone na stronach gazet. Odpowiednie modulatury sg dostepne u handlowcow w
biurze handlowym lub na stronach internetowych portali nalezacych do Edytora.
,wnekrolog” - ogloszenie publikowane w gazetach i na portalu www.pozegnania.net,
zawierajgce w treSci date Smierci i pogrzebu osoby zmarte;.

»ogloszenie drobne” — ogloszenie drukowane w tytutach platnych, tygodnikach lub
dodatkach liczone za stowo, wg aktualnego cennika oraz publikowane na serwisach
internetowych nalezacych do Edytora.

wplakat” — no$nik reklamowy w formacie od A-3 do A-1.

»reklama gotowa” — reklama przygotowana w catosci przez Zlecajacego, zgodnie z
wymaganiami technicznymi 1 modulaturg, dostarczona w formie mailowej lub na no$niku
elektronicznym.

wreklama modulowa” — reklama graficzna zamieszczona na jednym z dostepnych
formatow, okreslonych w zatgczniku ,,modulatura”.

»reklama niestandardowa” — reklama powierzchnig 1 ksztalttem wykraczajaca poza
obowigzujace wymiary reklam zawarte w ,,modulaturze”, za ktérg pobiera si¢ dodatkowe
doptaty, okreslone w aktualnie obowigzujacym cenniku.



»Strona ogloszeniowa” — strona zawierajagca wyltacznie reklamy lub ogloszenia drobne.
»Strona redakcyjna” — strona w gazetach i dodatkach zawierajaca gtownie materiaty
zdjeciowe 1 artykuly redakcyjne, czytelnicze. Dostgpno$¢ powierzchni na stronach
redakcyjnych okreslona jest w informacjach dodatkowych zawartych w kazdym cenniku.
»sulotka” — nos$nik reklamowy papierowy, w formacie maksymalnym do A-4,
przeznaczony do dystrybucji ,,z r¢ki” lub do euro-skrzynek.

,wymagania techniczne” — szereg zatozen technicznych niezbednych do prawidtowego
przygotowania reklamy. Wymagania techniczne sg dost¢pne u handlowcow w biurze
handlowym lub na stronach internetowych portali nalezacych do Edytora.

»Zlecenie” — formularz zaméwienia ustugi okreslajacy dane Zlecajacego, daty emisji i
publikacji, kalkulacje i forme¢ ptatnosci, dostepny w biurze handlowym lub na stronach
internetowych portali nalezacych do Edytora.

»Zlecajacy” — podmiot gospodarczy lub osoba fizyczna zamawiajaca ustugi okreslone w
niniejszym regulaminie od Edytor.

1. Zasady ogolne

1. Zlecanie publikacji ogtoszen i reklam we wszystkich gazetach ptatnych, tygodnikach

platnych i bezptatnych i dodatkach wydawanych przez Edytor jest dokonywane w

oparciu o niniejszy regulamin.

Edytor nie ponosi odpowiedzialno$ci za tres¢ zamieszczanych reklam i ogloszen.

3. Forma i tre$¢ zlecanych ogloszen i reklam musi by¢ zgodna z aktualnymi przepisami
ustawy z dnia 26 stycznia 1984r. Prawo prasowe (Dz. U. z 1984r., nr 5, poz. 24) oraz
innymi powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa.

4. Niedotrzymanie przez Zlecajacego warunkow niniejszego regulaminu zwalnia Edytor
od odpowiedzialno$ci z tytutu blednie wydrukowanych, wyemitowanych reklam i
ogloszen.

5. Do cen okreslonych w cenniku doliczony zostanie nalezny podatek VAT od towarow i
ustug w wysokos$ci wynikajacej z obowigzujacych przepisow. Ceny ogloszen
drobnych, nekrologéw i kondolencji podawane sg w cenniku ,,Ogloszen drobnych” w
stawce brutto.

N

1. Ogloszenia drobne

1. W ogloszeniach drobnych tylko pierwsze stowo jest ztozone wersalikami (duzymi
literami). Inne formy wyrdznienia sg platne 1 zawieraja si¢ w aktualnie
obowigzujacym cenniku.

2. Liczba stow w ogloszeniu drobnym jest ograniczona do 35. Za stowo uwaza si¢ wyraz
lub jego skrot, literg lub liczbe stanowiaca pojecie samo w sobie, grupe liczb lub liter
stanowigcych jedno pojecie.

3. Ogloszenia drobne przyjmowane sg wytacznie do rubryk wedtug klasyfikacji podane;j
na formularzach ogloszeniowych dostgpnych w biurach ogloszen lub w biurze
handlowym.

4. Zlecajacy potwierdza wlasnorecznym podpisem zgodno$¢ tresci zlecanego ogloszenia
drobnego na fakturze, stanowigcej dowdd zawarcia umowy na druk ogloszenia.
Ztozenie przez Zlecajacego podpisu pod trescig zwalnia Edytor z realizowania
ewentualnych reklamacji dotyczacych tresci wyemitowanych ogloszen.

V. Reklamy modulowe

1. Reklama modulowa moze zajmowaé wylacznie powierzchni¢ odpowiadajaca
jednemu z formatow wymienionych w ,,modulaturze”, wyjatek stanowig reklamy
niestandardowe.
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VI.

Powierzchnia reklamy na stronach redakcyjnych podlega ograniczeniom okreslonym
w aktualnie obowigzujacym cenniku.

Zlecajacy reklam¢ modutowa moze wskaza¢ miejsce lub strong, na ktorej chce by
zamie$ci¢ jego reklame, o ile nie wystepujg ograniczenia wynikajace z kompozycji
gazety lub wczesniejszej sprzedazy danego miejsca. Za wskazanie miejsca lub strony
pobiera si¢ doplate zawartg w aktualnie obowigzujgcym cenniku.

Zlecajacy jest zobowigzany dostarczy¢ tres¢ i ewentualne elementy graficzne do
zlecenia reklamy modutowej, zapisane w formie zgodnej z ,,wymaganiami
technicznymi”.

Kondolencje, podzigkowania i nekrologi

Kondolencje oraz podzickowania za udziat w pogrzebie przyjmowane od o0sob
prywatnych moga by¢ zlecone po okazaniu dowodu osobistego osoby nadajacej
ogloszenie. Kondolencje i podzigkowania za udzial w pogrzebie przyjmowane od
instytucji zlecone moga by¢ wylacznie na podstawie pisemnego zlecenia. Termin
ukazania si¢ kondolencji wyznaczony jest na 7 dni roboczych od daty zlecenia, bez
koniecznosci okreslania konkretnej daty emisji (data wyszczeg6lniona na fakturze nie
musi si¢ pokrywaé z faktyczng datg emisji).

Nekrologi przyjmowane od o0sob prywatnych zlecone moga by¢ po okazaniu aktu
zgonu osoby, ktorej nekrolog dotyczy, ewentualnie po okazaniu dowodu osobistego
0soby zlecajacej. Nekrologi przyjmowane od instytucji zlecone moga by¢ wylacznie
na podstawie pisemnego zlecenia lub za pomocg $rodkéw komunikacji na odleglos¢,
takich jak faks czy internet. Termin publikacji nekrologu musi by¢ zgodny z datg
pogrzebu, ewentualnie na 1 dzien przed data pogrzebu.

Inserty i inne uslugi dodatkowe (miejska dystrybucja ulotek, plakatowanie,
inne)
Cena za jedng sztuke  insertu, ulotki, plakatu okreslona jest w aktualnie
obowigzujacym cenniku badz odrebnych ofertach reklamowych.
Zlecenie na inserty i ustugi dodatkowe musi spetnia¢ te same warunki co zlecenia na
druk reklamy modutowe;j.
Harmonogram zlecania 1 dostarczania insertow, ulotek, plakatéw, okresla ,,procedura
insertowania” i ,,procedura dystrybucji ulotek™ dostgpna w biurze handlowym.
Zlecajacy jest zobowigzany zapewni¢ odpowiednie opakowanie paczek, opis oraz
bezpieczny transport.

VII. Reklamy gotowe

1.

Materiaty reklamowe powinny spelnia¢ warunki zawarte w ,wymaganiach
technicznych”. Biuro techniczne Edytora ma prawo odmowic przyjecia do realizacji
pliku niezgodnego z ,,wymaganiami technicznymi”.

Reklamy gotowe, przygotowane w calosSci przez Zlecajacego, nie podlegaja
autoryzacji.

Jesli reklamy gotowe nie spelniajg warunkoéw okreslonych w ,,wymaganiach
technicznych”, zta jako$¢ ich druku nie podlega reklamac;ji.

Edytor nie bedzie dokonywaé¢ zadnych zmian w tresci czy wygladzie reklam
modutowych dostarczonych jako gotowe.

VIIl. Wymagania techniczne



Wszystkie materialy, znaki graficzne, zdje¢cia i inne zalaczniki przeznaczone do
produkcji reklam, powinny spetnia¢ warunki zawarte w ,,wymaganiach technicznych”.
Edytor nie ponosi odpowiedzialnosci za ztg jako$¢ wyemitowanych reklam i ogloszen
gdy dostarczone materialy nie spetniaja powyzszych wymagan.

Reklamy i ogloszenia wykonane przez biuro techniczne Edytora oraz dostarczane w
formie gotowej beda przechowywane w archiwum biura technicznego przez miesigc
od daty publikacji. Po tym terminie beda usuwane.

Edytorowi przystugujg prawa autorskie osobiste i majgtkowe do reklam opracowanych
w biurze technicznym, wykorzystanie ich przez Zlecajacego wymaga pisemnej zgody
Edytora (zawarcia stosownej umowy licencyjnej lub przenoszacej autorskie prawa
majatkowe).

Zlecenia i inne regulacje dotyczace prawidlowej realizacji zaméwienia

1. Publikacja ogloszen drobnych, reklam modutowych i reklam gotowych oraz realizacja

innych uslug okreslonych w niniejszym regulaminie jest mozliwa wylacznie na

podstawie prawidtowo wypelnionego i podpisanego druku zlecenia. Druk zlecenia

moze zostac ztozony u pracownika biura handlowego w formie pisemnej, poprzez faks

lub internet.

Zlecenie na druk ogtoszenia drobnego, reklamy modutowej lub reklamy gotowej musi

zawierac:

a. dokladng nazwe Zlecajacego /ptatnika/ zgodng z wpisem w KRS/CEIDG; w
przypadku osoby fizycznej - imie i nazwisko,

b. doktadny adres Zlecajacego /ptatnika/, z podaniem adresu do korespondencji, o ile
jest inny od adresu gtownego,

c. NIP,

d. datg ztozenia zlecenia,

e. przedmiot zaméwienia (okreslenie rodzaju reklamy/ogloszenia, innego rodzaju
ushugi, np. inserty, plakatowanie itp.),

f. tytuly prasowe lub tytuty dodatkow, w ktorych zamdéwiona reklama ma si¢ ukazac,

g. Okreslenie formatu/wielkosci reklamy. W przypadku ogloszenia drobnego -
podanie tresci i rubryki,

h. wskazanie umiejscowienia reklamy na stronach gazet,

doktadne daty druku reklam w gazetach,

uzgodniong cen¢ i udzielone rabaty lub sformutowanie, ze cena jest zgodna z

cennikiem obowigzujacym w dniu podpisania zlecenia i1 zalaczong kalkulacja,

k. okreslenie formy zaptaty za ustugg,

|.  okreslenie w jakiej formie bedzie dostarczony materiat do przygotowania reklamy,

m. wszelkie uwagi istotne do prawidtowej realizacji zlecenia,

n. czytelny podpis Zlecajacego, poswiadczajacy zgode na warunki zawarte w
formularzu zlecenia.

Terminy dostarczenia zlecen wraz z materiatami reklamowymi zawarte s3 w

,harmonogramie”. Powazne odstgpstwa od ustalonych w ww. dokumencie terminéw

stanowig podstawe do odmowy przyjecia zlecenia.

W  przypadku zlecania reklam na strony redakcyjne terminy powinny by¢

kazdorazowo ustalane z pracownikiem biura handlowego, z uwzglednieniem

dostepnos¢ zadanej powierzchni i miejsca.

Zlecajacy ma mozliwos¢ dokonania rezerwacji powierzchni reklamowej, wytacznie w

formie pisemnej, przy czym do terminéw zawartych w ,harmonogramie” nalezy

doliczy¢ co najmniej jeden dzien roboczy, a dokonane rezerwacje musza by¢

potwierdzone przez pracownika biura handlowego. W przypadku niedostarczenia w
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10.

11.
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terminie obowigzujacym formalnego zlecenia pracownik biura handlowego ma prawo
zdjac rezerwacje z danej powierzchni, bez konsekwencji reklamacyjnych.

Edytor okreslit terminy nieprzekraczalne do sktadania i realizacji zlecenia na ustugi
okreslone W niniejszym regulaminie, zawarte na drukach zlecen i w cennikach,
okreslone dla gazet codziennych, dodatkow i tygodnikow odrebnie. Wycofanie
zlecenia w terminach krotszych niz wyzej okreslone naklada na Zlecajacego
obowigzek zaplacenia, na zadanie Edytora, 20% lub 100% (w zaleznosci od czasu
przekroczenia ww. termindéw) wartosci ustugi okreslonej w aktualnym cenniku,
stanowigcej zryczattowang zaptatg za wykonane czynno$ci przez Edytora w celu
wykonania zlecenia.

Wycofanie zlecenia musi by¢ zlozone w formie pisemnej na stosownym druku
dostegpnym w  biurze handlowym lub  drogg mailowg na  adres
reklama@gazetaolsztynska.pl, ewentualnie bezposrednio na adres handlowca
zajmujacego si¢ zleceniem.

W przypadku rezygnacji ze zlecenia w trakcie jego realizacji Zlecajacy zwrdci
roéwnowartos¢ udzielonych rabatow.

Zlecajacy ma mozliwo$¢ dokonania autoryzacji zamowionej reklamy modutowej, przy
czym termin dostarczenia zlecenia i materiatdw do autoryzowanych wydtuza si¢ co
najmniej o dwa dni robocze. Zlecajacy potwierdza autoryzacje na pismie lub za
pomoca $rodkéw komunikacji na odlegtos¢: faks, internet. Dokonanie przez
Zlecajacego autoryzacji zwalnia Edytor z ewentualnych roszczen reklamacyjnych.
Wszelkie zmiany w tresci ogloszenia lub reklamy modutowej, ewentualnie zmiana
gotowego materiatu reklamowego, moze by¢ dokonana wylacznie po wezesniejszym
ustaleniu z pracownikiem biura handlowego, ze zmiana jest mozliwa w czasie i
przestana na pi$mie z doktadnym okre§leniem co powinno zostaé zmienione (Wraz z
zalaczeniem nowego wzoru reklamy).

Zlecajacy ma mozliwos¢ zamédwienia reklamy modutowej lub ogloszenia drobnego w
formie oferty na skrytke. Za powyzsze pobiera si¢ optate okreslong w aktualnie
obowigzujacym cenniku. Odpowiedzi nadestane na nr skrytki wydaje si¢ Zlecajagcemu
po okazaniu oryginatu (badZz kserokopii) faktury, ewentualnie po okazaniu dowodu
osobistego przez Zlecajacego, w ciggu miesigca od daty wydrukowania reklamy lub
ogloszenia. Nieodebrane w ww. terminie odpowiedzi nadestane na nr skrytki zostang
zniszczone.

Platno$ci
Naleznosci za zlecone ustugi reklamowe oblicza si¢ wedlug aktualnie obowigzujacych
cennikéw. W przypadku zmiany cennika obowigzujg ceny ustalone miedzy Edytorem
a Zlecajagcym przed zmiang, a okreslone uprzednio w formie zlecenia.
Edytor ustalil, ze ptatnos¢ za zlecone reklamy i ogloszenia ma by¢ uiszczana z gory
przed emisja, za potwierdzeniem dokonania wptaty.
Zlecajacy po ustalonym przez Edytor okresie (nie mniej niz 3 transakcje w czasie nie
krotszym niz 3 miesigce) moze zyskaé status klienta kredytowego, co oznacza ze
moze dokonywac ptatnosci po wykonanej ustudze.
Minimalna wartos¢ faktury platnej przelewem wynosi 200 zt netto (w przypadku
zamawianych ogloszen drobnych w biurach ogloszen 50 zt netto).
Termin ptatnosci faktur platnych przelewem wynosi 7 dni od daty wystawienia
faktury. W przypadku opdznienia w zaptacie zostang naliczone odsetki ustawowe.
Za date zaptaty uznaje si¢ date wptywu srodkow na rachunek Edytora.
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XI.

7.

Reklamacje
Reklamacje dotyczace druku reklamy i ogloszenia, nalezy sktada¢ w ciggu 10 dni
roboczych od daty zakwestionowanej emisji.
Reklamacja musi zostaé zlozona na pisSmie z dokladnym opisem powodu
reklamowanej emisji.
Edytor ustosunkuje si¢ do tresci reklamacji w ciggu 10 dni roboczych od daty jej
otrzymania 1 okresli proponowane warunki rekompensaty, w przypadku gdy
reklamacja okaze si¢ zasadna.
Niedotrzymanie warunkow zgloszenia reklamacji zawartych w par. XI pkt 1 i 2
powoduje utrate prawa do reklamacji dla Zlecajacego.
W przypadku, gdy reklama lub ogtoszenie nie ukazato si¢ w terminie zgodnym ze
zleceniem Edytor opublikuje je w innym ustalonym ze Zlecajacym terminie, pod
warunkiem zachowania rownowartosci zlecenia.
W przypadku istotnego bledu w reklamie czy ogloszeniu, znacznie wypaczajacego
tres¢, Edytor powtorzy nieodptatnie emisje reklamy w uzgodnionym terminie, lub na
drodze porozumienia ze Zlecajagcym zamie$ci sprostowanie, po wynegocjowaniu
warunkow finansowych.
Zlozenie reklamacji nie zwalnia Zlecajacego z biezacego regulowania naleznosci.

XIl. Dane osobowe

1.

2.

Administratorem danych osobowych Zlecajacego, o ktérych mowa w par. IX pkt. 2

jest Edytor.

Dane osobowe Zlecajacego sa przetwarzane przez Edytor na zasadach okre$lonych w

ustawie z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. 2002, nr 101,

poz. 926 ze zm.) w celu wykonania zamoéwionych ustug okreslonych w Regulaminie

oraz dla wypetienia prawnie usprawiedliwionych celow realizowanych przez Edytor.

Podanie danych osobowych przez Zlecajacego jest dobrowolne, jednakze jest ono

niezbedne do wykonania zamoéwionych ustug.

Zlecajacy posiada prawo dostgpu do tresci swoich danych osobowych i ich

poprawiania oraz wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania swoich danych w celach

marketingowych.

Dane osobowe Zlecajacego moga zosta¢ udostepnione dla Wydawcy Olsztyn sp. z o0.0.

z siedzibg w Olsztynie przy ul. Trackiej 5 wylacznie w celu realizacji wybranych

warunkow (opcji) zlecenia, poza tym nie beda udostepniane dla innych odbiorcow

danych.

Zlecajacy moze dodatkowo wyrazi¢ dobrowolng zgodg na:

a) przetwarzanie swoich danych osobowych w celach marketingowych na zasadach
okreslonych ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.
U. 2002, nr 101, poz. 926 ze zm.) realizowanych przez Edytor oraz na zlecenie
partneréw biznesowych z tym, ze dane osobowe nie beda udostgpniane dla innych
odbiorcow danych.

b) otrzymywanie na wskazany adres e-mail oraz numer telefonu informacji
handlowych droga elektroniczng w rozumieniu ustawy o §wiadczeniu ustug droga
elektroniczng z dnia 18 lipca 2002 roku (Dz. U. 2002, Nr 144, poz. 1204). od
Edytor oraz na zlecenie partnerow biznesowych.

Wyrazenie powyzszych zgdd okreslonych w pkt. 6 jest dobrowolne i nie ma wptywu

na realizacje zlecenia za wyjatkiem okres§lonym w pkt. 8.

Przyjecie i realizacja zlecen na ustugi bezptatne realizowane przez Edytor moze by¢

uwarunkowane wyrazeniem zgody przez Zlecajacego na przetwarzanie danych



osobowych do celéw marketingowych jako ekwiwalent za realizacj¢ bezplatnych
ushug.

X111, Woylaczenia i ograniczenia w przyjmowaniu reklam i ogloszen

1.

2.

Edytor moze odmowic przyjecia zlecenia na reklame i ogloszenie, w przypadku gdy:
A. tresc jest niezgodna z obowigzujacym prawem prasowym oraz cywilnym badz
ktorej publikacja jest zakazana lub zabroniona przez przepisy innych
obowigzujacych ustaw, a takze:
- narusza godno$¢ cztowieka, obyczaje, uczucia religijne, przekonania polityczne,
- zawiera elementy dyskryminacji rasowej,
- jest zwodnicza, oszukancza, nieprawdziwa ,
- dotyczy sprzedazy broni zamawianych przez osoby fizyczne i prawne nie
majace zezwolenia na handel bronia,
- dotyczy handlu narzadami ludzkimi,
- dotyczy zabiegow usuwania cigzy,
- wskazuje na naklanianie do udzialu w grach towarzyskich typu ,,wianuszek
szczgscia”, lub anonimowo obiecujacych znaczne profity,
- jest sprzeczna z linig programowa wydawanych przez Edytor gazet, tygodnikow i
dodatkow,
- zawiera tresci dziatalnosci podmiotow konkurencyjnych w stosunku do Edytora i
spotek z nim zwigzanych.
B. jest ztozone po terminie obowigzujgcym, ustalonym w ,,harmonogramie”.
C. material jest zredagowany i przygotowany niezgodnie z zasadami zawartymi w
,wymaganiach technicznych”.
D. od Zlecajacego, ktory zalega z platnos$ciami na rzecz Edytora i spolek z nim
powiazanych.
W  szczegdlnych przypadkach gdy tres¢ budzi watpliwosci a nie podlega
wykluczeniom zawartym w par. XIII pkt 1, Edytor ma prawo zazada¢ okazania
dowodu tozsamos$ci osoby zlecajacej lub zezwolenia na prowadzenie okres§lonej
dziatalno$ci gospodarczej oraz zaswiadczenia o wpisie do ewidencji gospodarczej lub
KRS.
Ogloszenia dotyczace §wiadczenia ushug towarzyskich przyjmowane sg wylacznie na
podstawie zaswiadczenia o wpisie do ewidencji gospodarczej lub wyciagu z rejestru
handlowego pozwalajacego na prowadzenie tego typu dziatalnosci.
Ogloszenia o poszukiwaniu partneréw zyciowych do rubryki ,,Matrymonialne” moga
by¢ zlecane przez Biura Matrymonialne, za okazaniem zaswiadczenia o prowadzeniu
dziatalno$ci gospodarcze;.

X1V. Postanowienia koncowe

1.

2.

3.

4.

Ztozenie zamoOwienia na ustugi okreSlone w niniejszym regulaminie 0znhacza
akceptacj¢ warunkow zawartych w pkt 11-XI11.

Postanowienia niniejszego regulaminu nie wylaczaja mozliwosci zawarcia przez
strony umowy na odmiennych zasadach.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie zastosowanie maja przepisy
Kodeksu cywilnego oraz zawarte w innych obowiazujacych ustawach.

Ewentualne spory mogace wynikng¢ w zwigzku z wykonywaniem uméw objetych
niniejszym regulaminem strony poddaja pod rozstrzygnigcie wlasciwego rzeczowo
Sadu powszechnego w Olsztynie.



Niniejszy regulamin i zalgczniki dostepne s3 pod adresem: www.gazetaolsztynska.pl w
zaktadce ,,reklama”.


http://www.gazetaolsztynska.pl/

